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TRALI Porvoo, Digitaalinen ja

‘"suaalmen markkmnm“ * Visuaalisesti vakuuttava esitysgrafiikka

* Mainos- ja julkaisugrafiikan suunnittelu

Suuntautumisopinnot 30 op * Tarinankerronta visuaalisen viestinndn muotoilussa
 KREA Luova suunnittelu ja mediaratkaisut
Digitaalinen ja visuaalinen markkinointi * Markkinoinnin juridiikka

. . . * Markkinoinnin ja viestinnan tutkimus
e Strateginen brandin rakentaminen

MAROO1AS2A

Dataohjautuva markkinointi

Digitaalisen markkinoinnin polku 90 op

MAROO2AS2A * Video- ja audiotuotannon suunnittelu ja toteutus

Verkkosivuston suunnittelu ja toteutus
KREA Copywriting ja tarinankerronta
KREA Strateginen konseptisuunnittelu ja
tarinankerronta

Markkinoinnin juridiikka

Markkinoinnin ja viestinnan tutkimus

Markkinointiviestinnan suunnittelu
MAROO3AS2A

Graafisen suunnittelun perusteet ja
tyokalut COMOO4AS2A

Sosiaalinen media,
sisaltomarkkinointi ja vaikuttajat

MAROO4AS2A Taydentdva asiantuntijaosaaminen

. . . . . Y H = ”.
Markkinoinnin analytllkka ja KREA Strategic Concept Design and Storytelling

_ Y * KREA Copywriting ja sisalléntuotanto
hakukoneoptimointi MAROO3AS3A o S S
Kieli- ja kulttuuriopintoja palvelumuotoilun opintoja




Muita asiantuntijaosaamisia Porvoossa

Esihenkilotaidot Toiminnanohjaus
e Esihenkilon perustehtavat * Logistiikan ja toimitusketjun hallinnan perusteet
* HR-prosessit * International Trade and Business Law
* Monimuotoisen tydyhteisén johtaminen * Ostotoiminnan kehittaminen
Liketoiminnan juridiikka B-to-B-myynfitydn perusteet
e Sopimusoikeus * Myynnin tietojarjestelmat
e Yrittajan juridiikka * Myyntitaidot yritysmyynnissa
* Tyooikeus e Vastuullinen myynnin johtaminen

|
™R Haaga-Helia



Mita opinnot sisaltavat ja miten opiskellaan

Sisaltavat Opiskelu

* Nykymarkkinoinnin ilmioita monipuolisesti - Projektien kautta oppiminen ryhmissa

* Dataan perustuvaa paatoksentekoa * Itsendinen tyoskentely

* Markkinoinnin juridiikkaa  Teoriaa ja kdytantoa

* Suunnittelua ja kaytanndn toteutusta « Lahiopiskelu, verkko-opiskelu ja yhdistelma naista

* Visuaalista ja vakuuttavaa sisallontuotantoa ja
Tarinankerrontaa

* Digitaalisten tydkalujen haltuunottoa

» Strategista ajattelua ja kokonaisuuksien hahmotusta

B® Haaga-Helia




~ Miti opinnot sisaltévéit ja miten opiskellaan

Sisaltavat
§

Nykymarkkinoinnin ilmioita monipuolisesti
Dataan perustuvaa paatoksentekoa
Markkinoinnin juridiikkaa

Suunnittelua ja kdaytannon toteutusta

Visuaalista ja vakuuttavaa sisallontuotantoa ja
Tarinankerrontaa

Digitaalisten tydkalujen haltuunottoa

Strategista ajattelua ja kokonaisuuksien hahmotusta

| Dpiskelu

Projektien kautta oppiminen ryhmissa
ltsendinen tyoskentely
Teoriaa ja kaytantoa

Lahiopiskelu, verkko-opiskelu ja yhdistelma naista

B® Haaga-Helia




Photo by Cherrydeck on Unsplash



https://unsplash.com/@cherrydeck?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/photos/UpsEF48wAgk?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

Tydmahdollisuuksia

Sisallontuotantoa eri kanaviin

* Dataohjattua markkinointia ja viestintaa
* Sosiaalisen median hallintaa ja suunnittelua

* Verkkosivuston suunnittelua ja toteutusta

* Mediasuunnittelua

Inbound-myyntityota

® Haaga-Helia



Harjoittelupaikkoja

* Markkinointitoimistot

* Mediatoimistot

* QOrganisaatioiden markkinointiosastot
* QOrganisaatioiden viestintaosastot

* Myyntiorganisaatiot




Avaa ovet tydeldmadn =&%.......

Luovan alan yrittj Sisaltamarkkinoija

Digital Performance Planner  Viestinnan asiantuntija

Head of Digital Digital Media Specialist
Account Manager Markkinointi- ja viestintapaallikko
Brand Manager Digimarkkinoinnin asiantuntija

Markkinointiassistentti Visuaalisen viestinnan asiantuntija
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il 4c @

WIN A FREE SEASON LICENCE TO
FLOORBALL SCANNER, THE BEST
ANALYZER SOFTWARE FOR
ANALYZING YOUR GAME

Qv

Liked by floorball and 242 others

floorballscanner

Arvontajulkaisu

il 4c @

HOW TO USE
FLOORBALL SCANNER?

TUTORIAL

Opetusvideo Floorball
Scannerin kaytosta

Tietopaketti siit3,
mita yritys tarjoaa

il 4c @

<

floorballscanner

THANK YOU FOR PARTICIPATING.
WE HAVE INFORMED THE
WINNER.

Arvonnan
paatdsjulkaisu
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ecoskinporvoo
Ecoskin

EKGPHAR A
VADELMA

GLOW
KASYOVES

Qv

ﬂ aliisaesteri ja 30 muuta tykkaavat

ecoskinporvoo Hyvasti kuivuus

Ihana mina -kampanjan toinen viikko alkoi juuri!

ecoskinporvoo
Ecoskin

EKOPHARMA
TYRNI

VITAL
KASVOVESI

Qv

&1 aliisaesteri ja 30 muuta tykkaavat

ecoskinporvoo Kuivan ihon talintuotanto on heikompaa, josta
johtuen se kuivuu herkemmin. Siitad syysta on erittain tarkeaa
huolehtia ihon kosteutuksesta ja sen vahvistamisesta. Tassa
kolme hyvaa kosteuttavaa tuotetta:

'/) ecoskinporvoo

ﬁ aliisaesteri ja 34 muuta tykkaavat

ecoskinporvoo Kuiva iho kaipaa kosteuttavia kasvovesia ja

voiteita, mutta se hyotyy myos sisdisesti otettavista
rasvoista, kuten helokkicljysta e

Kuivalla iholla on usein puutetta valttamattomista
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Presentation Notes
Feedpostaukset

Maanantaijulkaisu liittyi aina kampanjan etuihin ja viikon teemaan. 
Keskiviikkojulkaisu sisälsi teeman mukaiset tuotevinkit ja perjantaijulkaisussa oli aina teemaan liittyvä tietoisku.
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Photoby Fachy Marin on Unsplash

blue-tomato

SKATEBOARDS

7 3 - ONE BOARD, FOUR WHEELS, ONE LIFESTYLE.

Since 1088,

we strive fo.make-oureustomers’ ride the best it can be.
The right equipment mokes all the differencel

But how do we know, Which board is the best for your needs? : ,
Since 1988, we strive to-make our customers'

W k = i ride the best it canbe. Theright equipment
e S OTe OT . 5 . 1-INFEDDOBASIC makes all the difference!
HILL 7.75" COMPLETE :

All you need to start O - o Wb

AT BIUe TOmOTO your skating career.
94,95 BUT HOW DO WE KNOW, WHICH

we always want to give you the best-experience. BOARD IS THE BEST FOR YOUR NEEDS?
| 2. SANTA CRUZ FLIER DOT

; : A FULL 8.0” COMPLETE
That's why we review our. own products for you. |- ] High-quality board for

intermediate skaters.

We skate. A LOT.
124,95 At Blue Tomato we always want to

: E give you the best experience.
blue-tomato ) THAT'S WHY WE REVIEW OUR OWN PRODUCTS FOR YOU.

ARD'S
WHEELS
ONE LIFESTYLE 3!




jeanvdmeulen www.helsinkidesign '

, 1 :
) SNV “RTRT ' Helsinki
The biggest Desig \ l B

in the Nordict Design

HELSINKI Ny . E

Week

DESIGN WEEK 2021
DESIGN WEEK 2021 . R e
DESIGN WEEK 2021 2 | arvV\d ﬂ

9.-19.9.2021

Tervetuloa muotoilemaan mielta
viisailla ja mutkattomilla ratkaisuilla
vuoden 2021 Helsinki Design Week:lle.
Nayttelymme valaisee tédnd vuonna
festivaalien jérjestdjien, ettd kavijdiden
ajattelun muotoiluratkaisujen prosesseista.
Maailman tilanteesta johtuen tapahtuma
jarjestetaan viisaasti verkossa 9.-19.9.2021.
Valilla on viisaampaa suunnata valokeila Helsinki Design Week
kohti muutosta ja uusia ratkaisuja. 8.9-18.9.2022

Are you ready to spread
your wings of wisdom?

Julistesuunnitielu




LLuo oma vihrea
keidas kotiin Ihastuta kauniilla roukulla

Elavien kasvien avulla luot kotiin vithtyisian

* w o et = Metalliruukku 22 cm ﬁ Ruukku valkoinen
ja limpimin tunnelman. Tiesitko, ettd Mitat: 15,5 x 15,5 x 22 cm . Mitat: 15x 15 16 cm
kaSVit Vﬂivat hsata hyvinvointiasi Materiaali: metalli Materiaali: keraaminen
22.90 £ 12.90 £

vahentamalla stressid ja
lisddmalld luovuutta?

R
Kasvot ruuklku 25 cm Keraaminen ruskea vaasi
/ ’ Mitat: 15x 15x 25 cm Mitat: 12 X 12 X 16 CM
(1 Materiaali: keraaminen Materiaali: keramiikka
19.90 € 20.60 €

Viherkasvien ruukku on parhaimmillaan osa sisustusta ja yksi
monista tunnelmantekijoista.

Lo oy L

s e

R ﬂ{f%

Taittotyoskentely



" LUOOMA

——

EA KEIDAS KOTIISI

’ Eldvien kasvien tiisi viihtyisén ja lampimén tunnelman. ; %!
7it voivat lisata hyvinvointiasi- 3

KASVITALO

tressii ja lisadmalla luovuutta? ,

= - “‘—EA

IHASTUTA

KAUNIILLA
RUUKULLA

METALLIRUUKKU

VIHREAA TUNNELMAA

JALALLINEN KIVIRUUKKU

Harmaa 11,5 cm

IHASTUTA KAUNIILLA RUUKULLA

; 5 s 15,70 ¢
~ METALLIRUUKKU 22 cm _ Viherkasvien ruukku on parhaimmillaan Eléivien kasvien avulla luot kotiin viihtyiséin ja ’
Vari: Musta | Mitat: 15,5 x 15,5 x 22 cm osa sisustusta ja yksi monista tunnelmantekijoista. Limpim 5 ey pemo ean
ST ; dampimdn tunnelman. Tiesitko, ettd kasvit voivat
Materiaali: Metalli A e R o
liscitd hyvinvointiasi vihentdmdilld stressid ja
lisddamadlld luovuutta?

FICUS LYRATA BAMBINO KERAAMINEN VAASI
Ruukkukasvi, lyyraviikuna 12 cm Musta 25 cm
7,99¢ 20,40 ¢

B

Musta 22 cm Z

22,90 ¢ \%

v

g

W

PILEA PEPEROMIOIDES S

Ruukkukasvi, Piilea | 14 cm =

S

LASIVAASI =

Musta 26,5 cm i

17,30 ¢ s

FICUS' 5 - STRELITZIA BONSAI BONSAI 5
BONSAI/ERI VAREJA STRELITZIA Ruukkukasvi 19 cm Ruukkukasvi, musta 14 cm Ruukkukasvi, valkoinen 14 ¢m =
Viherkasvi & ruukku | 14 cm Ruukkukasvi | 19 cm 9,90 ¢ 18,30 ¢ 18,30 ¢ 3
-

E

g

S

S

=

=

5

e

g

§

S

‘@n

L} L1
KERAAMINEN VAASI RUUKKU, VALKOINEN Tall'l'[] []SkE I“El
Véri: Ruskea | Mitat: 12x 12x 16 cm Mitat: 15x 15x 16 cm

Materiaali: Keramiikka Materiaali: Keramiikka
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WELLBEING (¥ &
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For
creative
thinkers and
inquiring
minds

THE FASHION
CONTINENT

TIMELESS
DESIGN

I

THE FIRST INTERMATIONAL
ETHICAL LIFESTYLE MAGAZINE

TOP 1091 22V RMWALKS
AN D

THE 2 /
UNLOCK {

SOIL EXTINCTION
=TS REAL

FOR CREATIVE

THINKERS AND

INQUIRING
MINDS

Kansisuunnittelu



THE HRST INTERMATIONAL
ETHICAL LIFESTYLE MAGAZINE
BI-MONTHLY ISSUE 1/2022

A WILDER i

A new shortfilm. fea
Sir David Attenbe

FIVE PLAN

F’OSITIVE_;@- _

Sustainable swaps
have to be big to
a difference

FROM BLL
ZONEDY

Simplify your
life

AN INDEPENDENT PUBLICATION
. FOR MEN AND WOMEN
WWW.SUBLIMEMAGAZINE.COM

ANET

BEST ECO-
PRENEURS
2021

Grit, passion and
innovative ideas

NATURAL
AND COOL

Step intoa greener
new year

AN INDEPENDENT PUBLICATION
FOR MEN AND WOMEN
SUBLIMEMAGAZINE.COM

THE FIRST INTERNATIONAL : FOR

BI-MONTHLY ISSUE V202 - CREATIVE

THINKERS
AND

% t INQUIRING

€S MINDS

Ecopreneurs 2021

ROOT OF REBIRTH

Sustainable Peruvian brand is
fighting its way towards gender
equality

FOR THE WONDER
WOMEN

Functional female-friendly capsule
collection by Mo Jian Yung

A WILDER FUTURE
A new short film addressing the < Brands
climate emergency

LESSONS FROM BLUE
ZONES

Simplify your life and get back to

" NATURAL
& COOL

TOP PICKS OF COOL, NATURE-FORWARD BRANDS

Plant Positive

Kansisuunnittelu

gl
Hgi H
W8 aaga-Heli
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FOR THE WONDER
WOMEN

Functions iy conde

ety o
A WILDER FUTURE
‘Arayrain e o

LESSONS FROM BLUE

YT

TP PICKS OF COOL NATURE FORWARD BRANDS

I -4

& ‘
FFIVERL ANETE TS ROOTIGE

POSITIVE BRANDS REBIRTH

X ; it BEIGEL CULT

Wl

¢ INDIA

" ) GAPSULE COUECTION

COLLABORATING
WITH NATURE

jos wih
e

DOWENEEDTODO
ECT OUR HADITAT

ATRUE
NATURAL

BEYOND
CLEVER \

JOURNAL TO

WELLBEING THE PLANET PO
BEGINNING O,
A GREENER 2022

TRESPRIT.CE
~ CREATIVITY

FROM TRASH TO RUNWAY BY

DAN PONBARLEER

HET BROADY

o stercotypes of people S
riencing poverty

LESSONS FROM

|

LESSONS FROM

BLUE ZONES

{ Y

CHIMUK H
FIGHTING ITS W/

THE GREAT Fom‘éz\

# 0 8
: [ E IMI % RESTORATION
o e, ol

Lessons from
BLUE ZONES

HOW TO SIMPLIFY YOUR LIFE AND
GE

Snrd T BACK TO BASICS

abor
female-friendly capsule collection

W use
HeRy
Medicney

GROWING FOR
WELLBEIN(

HEALTHY
MIND,

ClM ANDENT
s faheingis |
Zowards o

INNOVATION
15 SOCIAL
INNOVATION













Alk/Alc

47%

TilfVol

@

Porvoon sadristo-olut

Alinasosat Vesl, Ohramallas, Hilva, Humala
Ingredianser Vatten, Kornmalt, Jist, Humle
Ingredients Watre, Barley Malt, Yeast, Hops
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You choose
what matters

You choose
what matters

With WhatsApp
notification settings
you choose what
comes through, and
what can wait for later.
More time for your
family and friends,
more time for you.

With WhatsApp notif
you choose what
what can wait fc
family and frie

e
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You choose
what matters

3

A &

e

With WhatsApp

Y notification settings
— 71 3 you choose what
% '/‘* { comes through, and
o, S ‘~; 'y t what can wait for later.
5 - e g More time for your

. & . family and friends,
: X more time for you.
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Inspiraation lanteilla
De Stijl-tyyli

NEXT LEVEL
BEAUTYCONCEPTS

YOUR TOTAL BEAUTY TRANSFORMATION STARTS HERE!

A STYLE MAKEOVER WILL

TAKE YOU FROM GOOD TO GREAT.
GIVE YOURSELF THE PERMISSION
TO EXPRESS THE REAL YOU

- JOIN THE STYLETEAM NOW AT WWW.BEAUTYCONCEPTS.COM

NEHT LEDEL BERUTYCONCEPTS

Your total beauty transformation starts here!

: e

b)

A style makeover will take you
from good to great. Give yourself
the permission to express the real
vou Join the styleteam now at
www_beautyeoncepts.com

NEXT LEVEL
BEAUTY CONCEPTS

Your total beauty transformation starts here!
Astyle mal{eme'r“ﬂ]takevouﬁmn P

L™
coccl to crreat o

Give ‘v‘ﬂl SE"LF 193 TNission to
E‘Dfpl‘éSS E rea L.

Join the styleteam now
rpTC ™
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miehista
89 % Juo kahvla.

nalsista
83«% Juo kahwia.

! ! ‘ Suomalalset juovat kes-

' kim#&aralsesti 3-5 kuppla kahvia
yhden vuorokauden alkana.

Suomessa espresso-
pohjaiset kahvijuomat

ovat vahvistuva trendi.

Kahvin ominaisuudet
kehittyvat pavusta,
paahdon aikana.

i\

Since

1773

Ensimmainen kahvila

Suomessa avattlin Turkuun

vuonna l773.

Titon balivist

Kahvimarjoja syGtiin
aluksi esimerkiksi
matkaevaana.

/vuosi 2020

Vuonna 2020 kotl-
maan kahvinmyyntl
oll40 486 €.

L&hes joka sadas
kahvipapu

tuodaan

Suomeen.

Kotimaiset
merkkikah-
visekoltukset

ovatkin tehty lukuisista
erl kahvilaadulsta.

Yhdesta kahvi-
kupullisesta noin
98,75% on vetta.

@
@ 1oky/

YUOSI tummapaahtoa

WP 5,75

@Diana snt

viktoriashesh

phota by:

Suomalalset kuluttavat
paahdettua kahvia noin
10 Kiloa vuosittain.

Tummapaahtoisten kah-

vign myyntl on noussut

noln 20 prosenttia.

Keskimaarainen kahvi-
kupin hinta Suomessa on
5,75 senttid.

2 D

[N DT

Infoprafiikka
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